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INCHIESTA DISTRIBUZIONE PRODUZIONE .
1l mercato é maturo Pin innovazione Pin compattezza

per le sinergie? per reagire alla crisi con le fibre

Il rapporto fra rivenditori E questa la “ricetta” per I prodotti a base

e produttori & da sempre superare la crisi e farsi cementizia e le malte

difficile. Ne parliamo trovare pronti per la fibrorinforzate, sviluppate

con 12 imprenditori ripresa. Ne paliamo con per incrementare la

della distribuzione Giuseppe Quartarella resistenza in opera

LE BANCHE E LA CRISI

di Pier Angelo Cantu

Meno Piazza Affari

e piu sostegno alla piazza

per il tuo cantiere.
la soluzione pitl completa
dal 1980.

By =

a trimestrale di fine 2009
L presentata da JP Morgan a

meta gennaio &, al contem-
po, paradigma della situazione in
cui agiscono gli istituti di credito
nel dopo-crisi e violento schiaf-
fo in faccia all'opinione pubbli-
ca in attesa di un rapido ritor-
no degli enti finanziari al soste-
gno dell'economia reale. A fronte
di un risultato con utili piti che
quadruplicati rispetto al trime-
stre precedente, JP Morgan, co-
si come altre banche (anche del
nostro Paese), come primo passo
sceglie piuttosto quello di delibe-

non cambierebbe di una virgola
e questo & in sostanza il cinico
successo delle banche. La parti-
ta si gioca ormai a un livello su-
periore, & un potente braccio di
ferro fra le lobby finanziarie e i
governi, tenuti da anni sotto ri-
catto. Il minimo battito d'ali di
una farfalla a Singapore produce
un terremoto a Occidente: non &
pilt solo una suggestiva metafo-
ra per spiegare la teoria del caos;
gli effetti di questa guerra silen-
ziosa dei piani alti li sperimen-
tiamo ogni giorno sulla nostra

nel collegamento dei risultati at-
tuali con quanto successo prima
della crisi.

La situazione finanziaria degli
istituti di credito a livello mon-
diale, implosa per 'entita dei tito-
i tossici e dei derivati che questi
in pancia (con il relati-
io fra debiti e crediti)
ha portato i governi a dramma-
tiche scelte di salvataggio trami-
te un incremento esponenziale
del debito pubblico a carico del-
la collettivita; una massa enorme
di liquidita girata in toto al siste-

rare “maxi bonus” per manager
edipendenti. Cid che sulle prime
pud sembrare una mossa grosso-
lana in spregio all’evidenza del
come e da chi questi Istituti so-
no stati tirati fuori da una fine
certa, nasconde perd motivazio-
ni pil astute. Un pubblico dietro
front sui “bonus” di

pellee p i
che succede nelle intricate dina-
miche relazionali tra le struttu-
re finanziarie e quelle politiche,
significa dotarsi di una mappa
per orientarci nella vita econo-
mica di ogni settore di merca-
to, compreso quello in cui ope-
rano i rivenditori edili. La com-
del vero i

I'effimera vittoria di un’opinione
pubblica che cosi allenterebbe la
pressione sugli istituti di credi-
to, ma la sostanza per i mercati

delle tante JP Morgan, sta tutta
nell'analisi dei dati contabili di
queste trimestrali, nelle pieghe
della composizione dei profitti e

ma iario per non far veni-
re meno il loro ruolo economi-
co e sociale. Passata la buriana,
le banche, tornate a godere dei
benefici di questa liquidita, han-
no dapprima sostenuto i propri
capitali nei mercati borsistici e,
ccome contropartita, acquistato a
piene mani i titoli del debito pub-
blico emessi dai propri governi,
tagliando fuori i mercati econo-
mici in una partita di giro tutta
finanziaria.

(seque a pagina 2)
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Nuove tinte

per S.Anselmo

La gamma S.Anselmo si arricchisce
di due nuove colorazioni, Light e Vinta-
ge. Entrambe appartengono all’esclu-
siva Superior Line,
che caratterizza il
mercato dei mat-
toni facciavista per
la ricercatezza cro-
matica e la qualita
d’impasto realiz-
zato con le miglio-
ri argille. Light & il
frutto di accurati
studi sui matto-
ni a pasta gialla,
che hanno prodotto un risultato ecce-
zionale dal punto di vista stilistico. La
delicata tendenza al “limone” ed il co-
lore uniforme rendono questo mattone
indicato per le architetture contempo-
ranee, caratterizzate dall’'uso di vetro
e metallo. Anche Vintage, il cui nome
retrd fa riferimento allo stile del prodot-
to, Si presta per ab- .oz
binamenti hi-tech: il
grigio leggero simile
allamalta & una cro-
mia che attualizza le
tendenze del passa-
to ed esalta I'acco-
stamento tono su
tono con materiali
metallici.




